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- Acercade

Innovacién, fiabilidad, energia: estos son los elementos
distintivos de la marca, conceptualizados en un logo de
estilo sencilloy lineal.

El elemento semi-circular, ademas de recordar la letra
inicial de la marca, fue elegido como una metafora de
proteccién: un cofre que atesora un contenido valioso.
Uanataca situa en el centro de su mundo la identidad
digital. Al mismo tiempo, el acento superior simboliza la
silueta de un toro estilizado, que representa el espiritu
determinado y enérgico de la marca, como concepto
opuesto a laidea de proteccién y seguridad.

Asi como por el signo grafico, el logo también consta de
un componente textual. La palabra Uanataca fue acunada
para expresar dinamismo, armoniay al mismo tiempo rigor,
cualidades evidenciadas por el caracter tipografico, signo
de modernidad y sencillez.

La marca va acompanada del pay off trust service provider
para fortalecer su identidad. La composicion de color rojo/
gris también juega un papel fundamental en la definicién
de laidentidad de la marca, en un equilibrio entre energiay
linealidad.
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— Marca/Logo

La marca/logo “Uanataca “ es el elemento basico del
sistema de identidad visual y esta formado por tres
elementos:

el signo grafico (A), la palabra Uanataca (B)

y el pay off Trust Service Provider (C).

125

75

29

w - =
RN
un




trust service provider

N—
Q)uanataca

— Logo

pictograma / logotipo

La version completa de la marca/logo es la formada por
pictograma, logotipo y pay off.
Como alternativa a la versién completa, la marca/logo se

puede utilizar representando singularmente los siguientes
componentes:

e Pictograma: signo grafico de identificacién de la marca;
¢ Logotipo: palabra de identificacion de la marca.
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— Versiones

de la marca/logo

La versién principal de la marca/logotipo es la versiéon de
color positivo.

La marca/logotipo se puede utilizar, para necesidades
particulares, en blanco y negro.

En fondos de color oscuro o fondos fotograficos oscuros en
color o en blanco y negro, debera usar la versiéon negativa.
No se permiten otros colores.

La reproduccion de la marca/logotipo debe realizarse
utilizando sélo medios digitales. Se deben evitar
absolutamente las copias reproducidas de otras fuentes o
de los ejemplos que se muestran en las siguientes tablas.
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— Color
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_ Area
de respeto

La legibilidad de la marca/logotipo es mayor si el espacio
alrededor es lo suficientemente grande.

La tabla muestra el espacio minimo que debe respetarse
entre la marca/logotipo y cualquier otro elemento
compositivo, como textos, fotografias e ilustraciones.

Aunque el espacio indicado es el recomendado para
utilizar como espacio minimo, debera aumentarse cuando
sea posible.

Se permiten algunas excepciones, donde las restricciones
de espacio no permiten respetar el area minima (por
ejemplo, en algunas aplicaciones de formularios).
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Legibilidad
y alineacion

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

La IegIbIIICIad dela marca/logo es éptima laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
también en un tamano pequeno, sin ullamcorper suscipit lobortisLorem ipsum dolor sit
2 . . amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
embargo, nunca debera ser inferior al my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
tamafio minimo indicado aqui (expresado aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
e o ST )
en milimetros). I |
. I
Cuando lamarca/ logotipo se coloca | |
junto a un texto, es aconsejable seguir los I R I
criterios de diseno indicados a la derecha. I . UCInGtGCQ I
| Nawe# _trust service provider I
. . - . | |
Hay dos tipos de alineacién: horizontal y | |
. I
vertica. 0 _I
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
Entrela marca/logo Y los elementos elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
tipogra’ﬁCOS, Siempre se debe considerar el laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
) L. L enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
area minima de respeto indicada. ullamcorper suscipit lobortisLorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
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[ "|I euismod tincidunt ut laoreet dolore
| I magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim
| | ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis
I |I Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
e e —— | adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
| | euismod tincidunt ut laoreet dolore
I
I
I
I
I
I

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim

. uana acq H ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis

_____tr_us_ts_eLVI_CG_p_ro_VIEej | euismod tincidunt ut laoreet dolore

| magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim

ad minim veniam, quis nostrud exerci
II tation ullamcorper suscipit lobortis

| ad minim veniam, quis nostrud exerci
—_—— @4 @@ e __] tation ullamcorper suscipit lobortis
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— Buenas
prdcticas

La correcta utilizacion de la marca es la especificada en
este Manual y cualquier alteracién no considerada en él
gueda totalmente prohibida.

A continuacion se muestran algunos ejemplos de

modificaciéon de la marca que constituyen usos incorrectos,
por lo que no estan permitidos.

Copy line

@uanatacc

trust service

Ubicacion pay off

L
(®) uanataca

Tipografia

L
Q)uanctaca

Trust Service Provider

Redimensionar

N
@uanctaca

trust service provider

Color

S’
Q)uanataca

trust service provider

anataca

trust service provider




L
w uoanatoco 000

trust service provider


https://twitter.com/uanataca
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